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«Zuwachs bei der
Schnellverpflegung»

Die Landergastronomie und Schnellverpflegung wéachst. Deshalb
erweitert Prodega/Growa Cash+Carry das Sortiment mit entspre-

chenden Produkten.

Tobias Hanni, Abteilungsleiter Food
in der Growa in Winterthur

Tobias Hanni, das Food-Sortiment der Pro-
dega/Growa-Markte umfasst rund 6000 un-
terschiedliche Artikel. Welches ist die gros-
ste Warengruppe?

Hanni: Die Schokolade ist mit tiber 529
unterschiedlichen Produkten die weit-
aus grosste Artikelgruppe. Dazu gehdren
alle Riegel, Tafeln, Couvertiiren und eine
Vielzahl einzelverpackter kleiner Scho-
koladen, die zum Kaffee serviert werden.
Letztere sind sehr beliebt, deshalb ist die
Auswahl gross. Die Kunden orientieren
sich bei ithrem Kaufentscheid allerdings
nicht nur an den «Marken», sondern pro-

fitieren auch gerne von Aktionen.

Der Preis ist ein grosses Einkaufkriterium —
weshalb auch lhre Eigenmarke Excellency
héufig nachgefragt wird. Welche Neuheiten
konnen Sie in diesem Bereich bieten?

Hanni: Wir bauen unsere Eigenmarke Ex-
cellency stindig aus. Seit Anfang Jahr ist
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zudem ein neuer, Max-Havelaar-zerti-
fizierter Excellency-Kaffee erhiltlich.
Dieser im Trommelrdstverfahren herge-
stellte Kaftee ist zwar etwas teurer als her-
kommlicher Excellency-Kaftee, aber im-
mer noch giinstiger als andere Marken.
Zudem garantiert das Max-Havelaar-
Giitesiegel, dass der Kaffee ausschliess-
lich aus fairem Handel stammt und den
Kafteeproduzenten ein gerechter Preis
bezahlt wird.

Welche Produkte werden generell vermehrt
nachgefragt?

Hénni: Wir verzeichnen einen starken
Zuwachs im Bereich der Schnellverpfle-
gung und ethnischen Produkte. Dort ha-
ben wir das Sortiment mit authentischen
Produkten aus den entsprechenden Lin-

dern erweitert.

Konkret?

Hanni: Wir bieten jene Labels an, die
unsere Kunden aus Asien, Mexiko und
dem Balkan kennen. Aus Asien fiih-
ren wir zahlreiche Saucen und Gewlir-
ze von Aroy-D, Mae Ploy, Healthy Boy,
Lee Kum Kee und Golden Mountain.
Aus dem Balkan haben wir die Dona-
Artikelpalette, Argeta-Pasten und Vege-
tawiirze im Sortiment und aus Mexiko
die Old-El-Paso-Produktlinie — um nur

einige zu nennen.

Auch die italienische Kiiche erfreut sich nach
wie vor grosser Beliebtheit. Was bieten Sie in
diesem Bereich?

Héanni: Wir haben eines der grossten und
breitesten Sortimente flir Pizzerias und
bieten zahlreiche Mehlsorten, Tomaten-
produkte und Antipasti an. Unsere Kun-
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Die Foodabteilung ist bei Prodega/
Growa mit rund 6000 Artikeln die zweit-
grosste Warengruppe. Diese wird flir
Feiertage, wie zum Beispiel Ostern und
Weihnachten, nochmals mit saisonalen
Artikeln erweitert. Die FUlle des Tro-
ckensortiments ist kaum zu Uberbieten.
Einerseits fuhrt diese Abteilung den
grossten Anteil an Produkten der Eigen-
marke Excellency, andererseits sind von
internationalen Markenprodukten Uber
heimische Artikel bis hin zu regionalen
Spezialitaten alle Genusse zu finden. Die
Schokolade ist mit Uber 529 unterschied-
lichen Produkten die weitaus grosste
Gruppe im Foodbereich. Mit 74 diversen
Artikeln findet der Kunde auch ein breites
Sortiment im Bereich der Kaffeebeilagen
wie Napolitains und Biskuits.

Die Foodabteilung ist unerschépflich: 57
diverse Olivenartikel und Uber 50 diverse
Olivenole, tber 1000 Artikel im Kiosk-
und Stsswarenbereich, das breiteste
Sortiment flr Pizzerias und eine Fulle an
authentischen Produkten im Bereich der
Schnellverpflegung.

Zuwachs verzeichnet der Abholgross-
handler im Bereich Convenience Food,
ethnische Produkte, so zum Beispiel
Asia, TexMex, Balkan sowie auch bei der
Eigenmarke Excellency und der Preisein-
stiegsmarke Economy.
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den finden bei uns 57 Olivenartikel und
Olivendle in allen Qualititen, Preisklas-

sen und aus diversen Herkunftslindern.

Die Growa in Winterthur wurde erst vor
rund zwei Jahren eréffnet. Wie laufen die
Geschéfte?

Hénni: Wir sind zufrieden und verzeich-
nen steigende Umsitze und steigende
Kundenzahlen. Und was uns besonders
freut, ist das positive Feedback unserer
Kundschaft. m
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